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EDITORIAL

A comunicagdo estd hoje acessivel a um maior nu-
mero de pessoas, gracas a democratizagdo das no-
vas tecnologias. A Internet, os smartphones e as redes
sociais transformaram radicalmente a forma como
hoje comunicamos, sejamos jornalista, organizagdo
ou simples cidadado. O fluxo de informagdes de toda
a ordem ¢é constante e estd em permanente actuali-
zagdo. Convém no entanto parar para pensar o que
comunicamos € como 0 comunicamos.

O tema do dossier de capa — Comunica¢do e Desen-
volvimento — é um convite para reflectirmos sobre a
importancia da Comunicagiao na area do Desenvol-
vimento a partir de duas épticas. A primeira foca a
comunica¢do das ONGD, vista como a necessidade de
pensarem a comunica¢do como meio ao servico do
Desenvolvimento, o que é muito mais do que uma for-
ma de prestar contas aos stakeholders ou de angariar
fundos. A segunda 6ptica é a da importancia do De-
senvolvimento na Comunicagéo, ou seja, de que forma
promover uma aproximacao dos media mainstream as
realidades diversas do Desenvolvimento - em parti-
cular das que ndo tém normalmente espago nos meios
de comunicagdo portugueses — e dar voz aqueles que
geralmente ndo tém voz na agenda medidtica.

No dossier desta edi¢do, cruzamos olhares de pro-
fissionais de comunicacio, profissionais de ONGD e
da academia sobre este campo ainda em construgéo.
O dossier abre com um artigo do jornalista e profes-
sor universitario Carlos Camponez que questiona a
relacdo entre jornalismo e Desenvolvimento e apela
a uma mutua cooperagdo entre jornalismo e ONG.
Segue-se um texto de Paulo Nuno Vicente, documen-
tarista e professor universitario, que reflecte sobre o
posicionamento das ONGD perante os “eu-media” na
era da multiplicagdo comunicacional. Fatima Proenca,

dirigente associativa, aborda a comunicagdo sobre o
Desenvolvimento pelo lado do que ndo é e aponta sete
mascaras possiveis da comunicagdo das ONGD. Por
seu lado, os bloggers Linda Raftree e Daniel Ramirez
analisam aquilo que chamam “a pornografia da po-
breza’, associada a certas campanhas de angariagao de
fundos. O dossier termina com duas entrevistas: Elisio
Macamo, professor de Estudos Africanos, apela a “hu-
mildade de reconhecermos que sabemos pouco sobre
as coisas” e Lola Huete Machado, jornalista e blogger,
denuncia a escassa cobertura mediatica e a visdo par-
cial sobre o continente africano.

Nesta edicdo, damos também a conhecer duas boas
praticas: a experiéncia “midia cidada” da organizagao
Global Voices, que tem por objectivo dar voz as co-
munidades menos representadas online e, por outro
lado, as editorias criadas por alguns meios de comu-
nicacdo social de referéncia - em Espanha e no Rei-
no Unido - para dar espago aos temas relacionados
com o Desenvolvimento.

Na rubrica Em Rede, destacamos a experiéncia da
rede PANOS e da plataforma irlandesa DOCHAS, que
criou o servico noticioso “The World’s Best News”.

Fechamos esta edi¢gdo com artigos do Grupo de Tra-
balho Aidwatch e do Grupo de Trabalho Educacgéo

para o Desenvolvimento.

DIRECGAO DA PLATAFORMA PORTUGUESA DAS ONGD

NUMERO 5 | REVISTA DA PLATAFORMA PORTUGUESA DASONGD | 8



ENTREVISTA AO FORMADOR JORGE DUQUE: FORMAGCAO AGRO-ALIMENTARES.
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JORNALISMO
(DES)ENVOLVIMENTO

CARLOS CAMPONEZ
PROFESSOR NA UNIVERSIDADE DE COIMBRA E JORNALISTA

O jornalismo, em particular o inspirado nos modelos
ocidentais de tradigdo liberal, tem uma tendéncia para
se relacionar de uma forma cinica com as questdes
do desenvolvimento. Essa relagdo reflecte uma tensao
resultante de, pelo menos, dois aspectos relevantes,
talvez insandveis: um de natureza politica e organi-
zacional implicita no proprio conceito de desenvolvi-
mento; outro fundado nos pressupostos normativos
do préprio jornalismo.

Se, genericamente, perguntarmos a um jornalista se
o jornalismo deve contribuir para o desenvolvimen-
to, estou em crer que a maioria dird, numa primei-
ra abordagem do tema, naturalmente que sim. Talvez
adiante, ainda no plano dos principios, que nao sé
deve contribuir como é um factor importante de de-
senvolvimento das sociedades em que se insere.

PERVERSIDADES DA DISTANCIACAO E DO
ENVOLVIMENTO

Reaccao muito provavelmente diferente sera de espe-
rar se a pergunta efectuada acima for se o jornalismo
se deve envolver nas causas do desenvolvimento. A
nogdo de desenvolvimento sempre foi problematica
no jornalismo, em particular na histéria recente, ndo
sem alguma razdo. Em primeiro lugar, porque o pré-
prio conceito de desenvolvimento se tornou politica-

mente polissémico e poucas vezes consegue ser sufi-
cientemente mobilizador, a ndo ser na sua formulagao
genérica distante das suas implica¢des pragmaticas.

‘OS ACTORES DO DESENVOLVI-
MENTO [...] TEM DE RENOVAR A SUA
CAPACIDADE DE DAR RESPOSTA

A UMA SOCIEDADE COM ACESSO
PERMANENTE A CANAIS DE
INFORMACAO |...] PROCURAR NOVOS
PUBLICOS, NOVAS ABORDAGENS E
NOVAS FERRAMENTAS!

Existem na histéria do jornalismo razdes que justifi-
cam a distanciagdo dos jornalistas relativamente ao en-
volvimento nas causas do desenvolvimento. A histéria
do jornalismo para o desenvolvimento, que assumiu
um debate muito vivo nas décadas de 70 e 80 no seio
da UNESCO, e a instrumentalizagdo de que foi alvo em
paises de esséncia autoritaria, fazendo calar as vozes
discordantes sob o argumento de que comprometiam
a mobilizagdo social em torno do objectivo do desen-
volvimento, é talvez o exemplo mais acabado dessa ace-
sa controversa. Ndao obstante a critica acertada que os
paises em desenvolvimento fizeram relativamente aos



desequilibrios informativos existentes na circula¢do da infor-
mac¢ao no mundo e aos pressupostos sobre os proprios crité-
rios noticiosos preponderantes nos paises ocidentais, dir-se-ia
que, do ponto de vista das solu¢des concretas, o jornalismo
para o desenvolvimento nunca conseguiu impor-se como uma
alternativa, em grande medida porque ndo conseguiu resolver
os perigos das perversdes que continha no seu interior.

Neste sentido, o jornalismo sentiu-se mais tranquilo em posi-
cionar-se fora do campo das estratégias comunicativas gerais
destinadas a promoverem o desenvolvimento, mantendo a sua
autonomia face aos objectivos com sede quer no dominio poli-
tico quer nas organiza¢des ndo-governamentais, estas ultimas
cada vez mais profissionalizadas. Este posicionamento permite
ao jornalismo exercer o seu papel critico face as politicas de
desenvolvimento, mas nem sempre o defende das criticas dos
que o acusam de usar a sua liberdade em favor de causas me-
nos dignificantes, distantes do interesse comum.

‘O JORNALISMO E O
DESENVOLVIMENTO CONTINUARAO
NO IMPASSE OUE DECORRE DOS
RISCOS DA PERVERSAO DE UM
JORNALISMO ENVOLVIDO EM
CAUSAS (SEJAM ELAS AS DO
DESENVOLVIMENTO OU OUTRAS)

E DA RESPONSABILIDADE DE
CONTRIBUIR PARA O PROGRESSO DAS
SOCIEDADES EM QUE SE INTEGRA!

ULTRAPASSAR DESCONFIANCAS PELO DIALOGO

A queda do Muro de Berlim consagrou a ideia liberal de que
a livre circulagido das ideias e da informacio é o desidera-
to suficiente para promover o desenvolvimento. Esta nogdo
nao é por si errada. Porém, por vezes, ela ndo entra em ver-
dadeira linha de conta com algumas realidades localmente si-
tuadas, em paises e regides do mundo que se encontram em

grande desvantagem para tirar partido da informacao dispo-
nivel hoje. Este principio liberal muito menos encontra uma
resposta eficaz quando falamos da necessidade de promover
politicas destinadas a queimar etapas no desenvolvimento,
de modo a permitir que muitos cidaddos do mundo consigam
aceder a niveis de bem-estar suficientes e de autonomia capa-
zes de fazerem deles os verdadeiros donos do seu destino.

Talvez possamos dizer que o jornalismo e o desenvolvimento
continuarao no impasse que decorre dos riscos da perversiao
de um jornalismo envolvido em causas (sejam elas as do de-
senvolvimento ou outras) e da responsabilidade de contribuir
para o progresso das sociedades em que se integra.

Este impasse s6 me parece ultrapassavel a partir de um empe-
nhamento livre, responsével, transparente e de respeito entre
jornalistas e as organiza¢des promotoras de desenvolvimen-
to. As desconfian¢as mutuas sdo, em primeiro lugar, legitimas,
porque fundadas em pressupostos diferentes de perceber, rea-
lizar e responder as expectativas acerca do papel social que
cabe a uns e a outros. No entanto, essa legitimidade impoe um
didlogo acrescido procurando perceber os campos especifi-
cos de actuacdo de cada um e os espacos possiveis de coope-
ragdo. E, acerca disso, quer o jornalismo quer as organizagdes
nio-governamentais também ja acumularam uma experién-
cia suficiente que merece ser sistematizada, de modo a deli-
near os pressupostos éticos de uma mutua cooperagao que va
para além dos interesses do momento de cada uma das partes.


www.vida.org.pt

QUE DESENVOLVI-
MENTO E POSSIVEL
COMUNICAR?

PAULO NUNO VICENTE
DOCUMENTARISTA E PROFESSOR UNIVERSITARIO
FUNDADOR E DIRECTOR DOS BAGABAGA STUDIOS

Vivemos um tempo de sobrelotagdo e de paralisia. Nunca como
hoje tera sido tdo diariamente abundante a partilha mediati-
zada de ideias e objectos. Habitam-nos centenas de estimulos
audiovisuais, fragmentos digitalizados de mundo e de visdes
pessoais, mais ou menos coesos, mais ou menos verificados,
mais ou menos relacionaveis com um referente “real”.

Nesta sociedade transbordante, descrita por Henri-Pierre
Jeudy, ndo sao ja apenas os “discursos politicos e jornalisticos
que se esforcam por conjurar toda a falha, toda a impressao
de vazio ou de irrealidade na interpretacdo dos acontecimen
tos”. A eles se juntam, com acesso directo e em multiplicados
dispositivos e plataformas, as expressivas vozes dos que, até
ha pouco, eram tidos como “as massas’, historicamente deser-

dadas dos meios de comunica¢do que lhes permitiriam nar-
rar a sua Historia.

Vimo-lo, com frequéncia, durante a denominada “Primavera
Arabe”. Somos capazes de decifrar como seria hoje distinta a
escrita de uma Histdria em directo se, entre Abril e Julho de
1994, durante o genocidio, proliferassem no Ruanda os tele-
moveis ligados as redes digitais mundiais?

Hoje, vemos permanentemente testados os limites da nossa
(in)credulidade. O campo da imagem sobre o “real” encon-
tra-se particularmente em estado gasoso, simultaneamente
enriquecido pela profusido de olhares publicados e vulnera-
bilizado pela indistingdo no propésito do clic: fotografia ou
disparo? Documento ou souvenir? Preservar ou exibir?

Sobre a nossa civilizacao, que sinal emite a publicacdo didria
de 350 milhdes de imagens no Facebook? E que sinal emi-
te, em 2014, a desclassificacdo de 8% dos finalistas do World
Press Photo por manipulagdo digital das suas fotografias?

Ao contrario do que sucedeu nos séculos XIX e XX, com o
advento e a disseminacdo da imprensa popular, da radio e da
televisdo, em 2014 ndo somos ja apenas habitados mediatica-
mente: em boa medida, os media somos nos.

‘MANTEM-SE E AGUDIZAM-SE
MUITAS DAS DESIGUALDADES
CARACTERISTICAS DO SECULO XX,
COMO SEJA, PARA O QUE AOUI
NOS E SIGNIFICATIVO, O DIREITO
HUMANO A INFORMACAO LIVRE,
INDEPENDENTE E PLURAL”

De um modo progressivamente naturalizado, sio as nossas vi-
das, nas suas extensoes publica, privada e intima, a receita de
sucesso das redes sociais online: o repositério é-nos disponibi-
lizado como uma tela em branco e sem preco indicativo. Trata-
mos nds proprios de nelas arquivar as entradas que constroem
a persona do nosso presente e uma Historia do Quotidiano do
nosso futuro - “it’s free and always will be”. Quao livre é o grdtis?

Ao longo das ultimas duas décadas, arriscamos ter sido capa-
zes de aplicar a comunicac¢do, a informacéo, e a cultura uma
inversdo da teoria populacional de Malthus: excedem hoje
os recursos-media disponiveis as nossas necessidades funda-
mentais de compreensdo do mundo? E legitimo falarmos de
excedentes comunicacionais? E em que medida a multiplica-
¢do comunicacional torna insustentavel a propria capacidade
de comunicac¢io e de compreensdo entre humanos?

Naio se trata, em todo o caso, de um “excesso” integral ou, para
recorrer a terminologia de Jeudy, de uma transbordancia
universal e justa: mantém-se e agudizam-se muitas das desi-
gualdades caracteristicas do século XX, como seja, para o que
aqui nos ¢é significativo, o direito humano a informacao livre,
independente e plural.


http://bagabagastudios.org/

Ha que questionar: como se posicionam as ONGD perante
aquela superficial velocidade dos eu-media, com as redes so-
ciais online na linha da frente? E como se posicionam perante
agendas de representacdo coexistentes, com os meios de co-
municacio social a cabeca? Reiteraciao ou alternativa?

Da minha experiéncia internacional de uma década, cruzan-
do-me no terreno com ou sendo parceiro directo em projec-
tos de comunicagdo sobre desenvolvimento — termo que daria
para um outro ensaio em direito préprio - os factos superam
as boas intengdes.

‘A CONSTRUCAO DE NARRATIVAS
JUSTAS SOBRE DESENVOLVIMENTO
REOUER COMPROMISSO
INTELECTUAL, TEMPO DE AVALIACAO
E RECURSOS MATERIAIS!

Casos ha em que a profissionalizacdo nos departamentos de
comunicagio, por via da contratacdo de skills individuais e/ou
institucionais (estrelas da televisao, agéncias de conteudos),
deu origem a materiais tecnicamente sofisticados, dissolven-
do-se contudo um sentido ético do desenvolvimento inerente:
fazer um video ou conceber e realizar um documentdrio?

Outros casos ha também em que o voluntarismo se defron-
ta com a escassez. A constru¢do de narrativas justas sobre
desenvolvimento requer compromisso intelectual, tempo de
avaliacdo e recursos materiais. Raros sdo os projectos em que
0s trés se reinem a mesa.

Ha também um fenémeno relevante para uma sociologia da
comunica¢ao das ONGD: o efeito copy-cat: “A organizagido X
produziu um Y. Vamos fazer também”. E este ndo estara, cer-
tamente, dissociado de males maiores numa industrializacdo
da cooperagdio.
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7 MASCARAS
DANOSSA
COMUNICAGCAO

FATIMA PROENGA
DIRECTORA EXECUTIVA DA ACEP - ASSOCIAGAO PARA A
COOPERAGAO ENTRE OS POVOS

Comecemos por clarificar trés pontos de partida desta re-
flexdo: um primeiro é que ela é feita com um conjunto con-
sideravel de experiéncias no tema, mas essa ndo é a sua area
de especialidade nem de intervengdo principal; um segundo
¢ o de que a comunicagio sera abordada como ferramenta
das ONGD enquanto organizagdes civicas; o terceiro é que
o foco nao é o da comunicacio institucional das ONGD (ou
“corporativa’, como ja vimos referir em trabalhos académicos
— no melhor pano cai a nddoa...), mas sim uma ferramen-
ta importante para tornar mais efectiva a nossa intervencao,
articulando a recusa de visdes imediatistas de “eficacia” e a
defesa dos valores que sio permanentes.

A abordagem aqui é propositadamente pelo lado do que ndo
é, ndo deve ser, para nds, comunicacio. E simbolicamente es-
colhemos a ideia das mascaras. SO a escolha da 1* mascara é
propositada, para as outras a ordem ¢ aleatoria.

128 MASCARA: A COMUNICACAO - UMA QUESTAO
‘TECNICA/CRIATIVA

Da definicdo identitaria das ONGD faz parte uma matriz de
valores, que sdo supostos enformar as nossas diversas areas de
intervencdo. A comunicag¢do, como tal, ndo pode ser realiza-
da em condi¢oes diferentes, que a transformem numa ques-
tdo “dos técnicos e criativos da comunicag¢io’, algo organica e
diria mesmo ideologicamente auténomo, dos valores em que
nos revemos. Ainda mais importante, na “sociedade do espec-
taculo’, de que falava Debord ha ja 40 anos, quando ainda nao
estavamos afogados num mar de empresas de “comunicagio”.

228 MASCARA: COMUNICAR PARA OCULTAR

Relembro uma das primeiras iniciativas da organiza¢do em
que participo, com o objectivo de conceber formas adequa-
das de comunicar com a sociedade portuguesa, a volta do ano
2000 - num projecto de reportagens ilustradas, para desocul-
tar iniciativas, pessoas, organizagdes, que nos PALOP, de forma
persistente, corajosa, inovadora, mudam o quotidiano das suas
comunidades. Nao é por isso despreocupadamente que vemos
iniciativas/biombo com o objectivo inverso - o de ocultar: (os
nossos) problemas, erros, dificuldades, por vezes até ocultando
quem sOmos.

‘A ABORDAGEM AQUI E
PROPOSITADAMENTE PELO LADO
DO OUE NAO E, NAO DEVE SER,
PARA NOS, COMUNICACAQO. E
SIMBOLICAMENTE ESCOLHEMOS A
IDEIA DAS MASCARAS!

32 MASCARA: COMUNICAR PARA COMOVER

A ideia da moral judaico-crista (que marca culturalmente a
nossa sociedade), de que somos seres humanos porque nos
comovemos com a desgracga dos outros, estd muito presente
na comunica¢do de organiza¢des que se definem como hu-
manitarias. E o problema é exactamente qual o conceito de
“humanitario” subjacente: um espelho que nos valoriza, a
partir da preocupacdo pelos outros, diminuidos nas suas ca-
pacidades e dignidade? O recurso a imagem fotografica ou
televisiva degradante, de criangas, velhos, ou mulheres gravi-
das, é por demais conhecido e nunca suficientemente repu-

diado.
42 MASCARA: COMUNICAR PARA CHOCAR

Com pontos em comum com a anterior, e recorrendo por vezes
a técnicas com alguma sofistica¢do, com ou sem imagens, ¢ a
comunicagdo pelo exagero, pelo recurso aos extremos como se
fossem norma, que vende a arvore pela floresta — numa logica
de “quanto pior melhor”, para eficacia imediata dos resultados


www.acep.pt
www.acep.pt
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QUANDO A
ANGARIACAO DE
FUNDOS AMEACA
A DIGNIDADE'

LINDA RAFTREE

ANTROPOLOGA E AUTORA DO BLOG “WAIT... WHAT?”

DANIEL RAMIREZ

ESTUDANTE NO OFFICE OF MULTICULTURAL STUDENT AFFAIRS
OF THE UNIVERSITY OF CHICAGO

Quase todas as pessoas ja viram fotografias de criangas africa-
nas magricelas a serem consoladas por estrelas de Hollywood.
Imagens como estas sdo eficazes quando se pretende levar as
pessoas a doar. Se o sucesso fosse medido em lucros consegui-
dos, entdo a “pornografia da pobreza” (nome para este tipo de
imagens e historias que exploram o sofrimento pessoal causa-
do pela pobreza) seria de facto um grande sucesso. No entanto,
a angariacdo de fundos nédo ¢ o objectivo final das organiza-
¢oes sem fins lucrativos. Ao utilizarem estas tacticas, o que as
organiza¢des ganham em fundos, as comunidades mais pobres
perdem em dignidade, empoderamento e voz. Quando a por-
nografia da pobreza satura os media, essas imagens tornam-se
a histéria inica dos mais pobres.

OS EFEITOS DA PORNOGRAFIA DA POBREZA A porno-
grafia da pobreza é um modo eficaz para angariar fundos porque
suscita fortes respostas emocionais. No entanto, pode constituir
um problema porque as pessoas nao sio necessariamente levadas
a ajudar ou a doar por entenderem completamente o trabalho
real que esta a ser realizado. Em vez disso, agem por sentimento
de pena e culpa. Em ultima andlise, esta técnica ¢ um atalho para
obter os fundos necessarios. Funciona para esse fim, mas nio
encoraja uma ligacdo humana mais profunda e mais igualitaria
entre diferentes culturas e pessoas. Pelo contrario, consolida os
estereotipos existentes acerca da pobreza e dos povos.

DINAMICAS DE PODER. As relacbes de poder estio ine-
rentemente em ac¢do quando quem tem acesso a mais re-

cursos ajuda quem tem menos. As pessoas mais ricas e po-
derosas estdo geralmente habituadas a tomar decisdes sobre
o que ¢é necessario fazer na comunidade que estdo a ajudar e,
em contrapartida, os individuos ou grupos que recebem essa
ajuda podem sentir que ndo se podem expressar sobre aquilo
que realmente querem que seja feito.

VOZ DA COMUNIDADE. E preciso confiar nas comunidades
para que falem por si proprias. Os agentes externos devem deixar
de ditar o que os membros da comunidade podem dizer. Uma his-
toria completa so pode ser transmitida através de multiplos pontos
de vista, mas a perspectiva dos mais pobres tem estado historica-
mente ausente. As redes sociais tém desempenhado um papel ao
abrir alguns destes canais servindo de plataforma para mais vozes.

PE RCEPCC)ES. Para causar mudanga, as agéncias de Desen-
volvimento tém de reflectir sobre 0 modo como se véem a si
mesmas, as comunidades com que trabalham e as relacoes que
retratam nos materiais de marketing e para os media. As nar-
rativas do heroi ocidental implicitas em muitas narrativas da
pornografia da pobreza sao o resultado imediato das dinami-
cas de poder. Se o objectivo é empoderar comunidades para
que se ajudem a si proprias de forma sustentavel, atitudes pa-
ternalistas devem ser substituidas por parcerias igualitdrias.

ENVOLVIMENTO DO PUBLICO. O publico em geral ¢ mui-
to dificil de mudar. As pessoas podem “ter fome” de um de-
terminado tipo de histéria (crianga com fome) e ndo se satis-
fazerem com imagens de comunidades auto-suficientes que
imaginam em dificuldade e indefesas. No entanto, na maioria
dos casos, o dinheiro de um doador ¢ aplicado na promogéo
de uma mudanga estrutural de longo-prazo e ndo para ali-
mentar a crianga faminta que viram num cartaz. As organi-
zacoes tém de encontrar formas de fazer as pessoas entender
qual o impacto da sua doacao.

O QUE PODE SER FEITO? Realinhar o sentimento do publi-
co serd o resultado de uma mudanca educacional e cultural
difundida. Serda um processo com um ambito mais abrangente
do que uma campanha contra a pornografia da pobreza pode-
ra alcancar sozinha. O publico é uma entidade em constante
transformacdo, afectado pela historia e pela memoria; é por
isso que necessitamos de criar estratégias cativantes, criati-
vas e dinamicas para envolver as pessoas no nosso trabalho.

"VERSAO EDITADA E TRADUZIDA DO ARTIGO “WHEN FUNDRAISING HARMS DIGNITY”
PUBLICADO NO BLOG “WAIT.. WHAT?” A 26 DE JUNHO DE 2013


http://lindaraftree.com/
http://lindaraftree.com/2013/06/26/when-fundraising-harms-dignity/
http://lindaraftree.com/

A CONVERSA
COM...

ELISIO MACAMO

PROFESSOR DE ESTUDOS AFRICANOS NA
UNIVERSIDADE DE BASILEIA, SUICA

ENTREVISTA REALIZADA POR
LILIANA AZEVEDO

GESTORA DE PROJECTOS NA
ACEP E MEMBRO DA DIRECCAQ
DA PLATAFORMA

ENQUANTO ACADEMICO AFRICANO
A RESIDIR NA EUROPA, COMO OLHA
PARA A COBERTURA MEDIATICA DAS
QUESTOES DO DESENVOLVIMENTO?

E dificil dar uma resposta geral & ques-
tdo. H4 muitas diferencas dependendo
do pais, dos temas na ordem do dia des-
se pais e dependendo também de quem
se debruca sobre os assuntos. De um
modo geral, porém, posso dizer que fa-
zem falta duas coisas que me parecem
essenciais. Faz falta um maior sentido
de diferenciacdo que permitiria que se
olhasse para os problemas do Desen-
volvimento dentro dos seus contextos
especificos.

A corrupgdo, por exemplo, é um pro-
blema sério, mas ela ndo é a mesma coi-
sa em Mocambique ou no Malawi, nem
¢ a mesma coisa quando praticada em
circunstancias diferentes no interior do
mesmo pais. Ao invés de privilegiar-
mos a perspectiva que nos encoraja a
usar a palavra “corrup¢do” como uma
categoria moral que esgrimimos como
arma normativa, devemos ser capazes

de sempre colocar a seguinte pergun-
ta: em que circunstancias ¢ que certa
forma assumida pela corrupc¢ao cons-
titui problema? E pelo menos assim
que aprendi a colocar questdes no meu
trabalho cientifico. Ndo aprendi a con-
denar tudo sem referéncia ao contexto.
Aprendi a diferenciar e a saber apreciar
a importancia do contexto para que um
determinado fenémeno adquira certa
pertinéncia para a acgdo (politica, so-
cial e econdmica).

Faz também falta um conhecimento
da histdria social europeia por parte
de um numero consideravel de quem,
na Europa, se interessa pelo Desen-
volvimento africano. Se houvesse essa
preocupagdo, muitos haviam de nos
poupar os assomos de surpresa que
evidenciam quando observam certos
fendmenos em Africa. Este é particu-
larmente o caso no que diz respeito
as epidemias (temos hoje o caso sério
do virus do ébola). Era preciso saber
como a Europa lidou com a sifilis, com
a peste bubodnica, com os varios surtos
de célera, etc. para ser capaz de enten-
der as reacgdes africanas a esses males.
Olhamos para o virus do ébola, por
exemplo, como resultado de formas
culturais africanas.

Esquecemos, contudo, que doencas le-
vadas pelos colonos europeus as Amé-
ricas mataram mais gente do que as ar-
mas de fogo. E trata-se de doengas com
o mesmo tipo de etiologia que o ébola.
A variola, por exemplo, que dizimou
gente na América, partiu da domesti-
ca¢do do porco na Europa... Estou a
pensar também nas ideias aventurei-
ras que havia até ha bem pouco tempo,
isto é antes da descoberta da penicilina,
em relacdo a sifilis na Europa. 15% da
populagdo de Paris era sifilitica e pelo
facto de afectar principalmente inte-
lectuais muitos até viam uma ligacao

entre ela e inteligéncia de tal modo que
muitos aspirantes a intelectuais fica-
vam felizes da vida assim que ficassem
afectados. E curava-se a sifilis com
mercurio...

‘MUITAS AGENCIAS

QUE SE OCUPAM

DO AUXILIO AO
DESENVOLVIMENTO
TEM MUITAS SOLUCOES,
MAS MUITAS MESMO,
PARA PROBLEMAS QOUE
ELES MUITAS VEZES
IGNORAM’

NUMA COMUNICAGCAO RECENTE,
AFIRMOU QUE OS MEDIA NAO SAO
OS UNICOS A CONTRIBUIR PARA
“A ILUSAO DA AFRICA CONHE-
CIDA”. A SEU VER, COMO E QUE
A ACADEMIA E A INDUSTRIA DO
DESENVOLVIMENTO COMUNICAM
O SEU TRABALHO E CONCORREM
TAMBEM PARA VEICULAR NARRA-
TIVAS SIMPLES SOBRE O CONTI-
NENTE?

A academia e a industria do Desenvolvi-
mento concorrem para isso justamente
pela falta de historicidade e diferencia-
¢d30 na maneira como lidam com o con-
tinente, mas acima de tudo pelo facto de
sempre abordarem o continente como
um problema que precisa de ser resolvi-
do. Quando é assim a preocupag¢ido nun-
ca pode ser de entender porque um pro-
blema pratico ndo requer compreensao;
ele requer solugio.

Ha diferenca entre querer saber como



fazer chegar 4gua a quem ndo a tem e
querer saber em que sentido a falta de
agua constitui um problema.

No primeiro caso interessa-me apenas
a solugdo pratica. E muitas vezes essa
solugdo pratica vai exigir de mim a re-
presentacdo instrumental de quem néao
tem dgua, uma representacio que torna
necessaria a minha presen¢a ao mesmo
tempo que faz de quem ndo tem agua
um problema.

‘HUMILDADE E O

OUE PRECISAMOS.

A HUMILDADE DE
RECONHECERMOS
OUE SABEMOS POUCO
SOBRE AS COISAS!

No segundo caso o objectivo é compreen-
der porque estou perante um problema
conceitual. A probabilidade de estar mais
aberto a complexidade e diversidade da
situacdo e do fendmeno é maior.

Na verdade, o problema é o seguinte:
muitos académicos que lidam com a
Africa assim como muitas agéncias que

se ocupam do auxilio ao desenvolvi-
mento tém muitas solu¢des, mas muitas
mesmo, para problemas que eles muitas
vezes ignoram. H4 mais solu¢des do que
problemas e isso é sempre mau sinal.

COMO PODEMOS CONTRAPOR
ESSAS NARRATIVAS E IR PARA
ALEM DESSA ILUSAO?

A minha resposta vai parecer um pouco
banal, mas ndo me importo: precisamos
de maior humildade. O problema reside
ai. Ndo somos humildes na abordagem
das coisas. Karl Jaspers, um fil6sofo ale-
mao que escreveu sobre a ilusdo como
patalogia (em 1913!), definiu-a como
algo que radica na certeza, na incorri-
gibilidade e na falsidade do conteudo.
E uma doenga, pronto. Enquanto mui-
ta gente tiver uma versao idealizada da
histéria do Desenvolvimento da Europa
muito dificilmente vai poder entender
os problemas de Africa. Vai sempre acre-
ditar na ideia de que o Desenvolvimento
¢ como um livro de receitas, basta seguir
as instru¢oes e tudo vai dar certo. O con-
texto especifico em que a Europa logrou
o desenvolvimento nunca desempenha-
ra qualquer papel nessa historia. A ideia
que temos de Africa resulta muitas vezes

da nossa ma compreensdo do percurso
europeu. Enquanto muita gente pensar
que s6 uma histdria é possivel vai ser di-
ficil ter sensibilidade para a diferenca e
para a criatividade. Vamos ficar reféns de
um quadro normativo que s6 tece juizos
de valor em relacio a Africa. Humildade
€ 0 que precisamos. A humildade de re-
conhecermos que sabemos pouco sobre
as coisas.

ELiSIO MACAMO



A CONVERSA
COM...

LOLA HUETE MACHADO

JORNALISTA E BLOGGER

ENTREVISTA REALIZADA POR
LILIANA AZEVEDO

GESTORA DE PROJECTOS NA
ACEP E MEMBRO DA DIRECCAO
DA PLATAFORMA

PLANETA FUTURO E UMA SECCAO DO
JORNALEL PAIS, LANCADA EM 2013.
PORQUE OPTARAM POR CRIAR UMA
SECCAO DEDICADA AS QUESTOES
DO DESENVOLVIMENTO GLOBAL?

Foi um conjunto de circunstincias que
esteve na origem desta sec¢do. Ja ha mui-
tos anos que escrevo sobre estes temas
na revista de fim-de-semana do El Pais
chamada El Pais Semanal, e depois criei o
blogue Africa no es un pais porque sem-
pre achei que se publica muito pouco
sobre este continente vizinho nos media
espanhois em geral.

Apoés as minhas viagens, sempre fiquei
como muitas coisas por escrever, que nio
chegava a publicar. Para atenuar esta fa-
lha lancei o blogue. E foi através deste que
tive o primeiro contacto com a Fundagao
Bill & Melinda Gates, que me convidou
para participar numa viagem ao Quénia.
Eles financiam ha ja alguns anos um pro-
jecto jornalistico com o The Guardian,
denominado Global Development, que
visa informar sobre os problemas do De-
senvolvimento em todo o mundo. Con-
sideramos que seria interessante fazer

algo semelhante em castelhano. E assim
o fizemos. Foi complicado, eram muitos
os requisitos. Era necessario planear uma
sec¢do inteira, os conteudos, e entdo en-
viar-lhes a proposta.

Na Fundagao Bill & Melinda Gates gos-
taram e financiam a nossa sec¢do, mas
nunca se envolvem nos conteudos. Este
é o selo Gates. Assim come¢amos em
Janeiro com a pagina web: http://elpais.
com/elpais/planeta_futuro.html

A pagina foi muito bem recebida. Abor-
damos questoes de pobreza, de desigual-
dade, a realidade da infancia nos paises
mais pobres, as questdes que afectam as
mulheres em contextos de desigualdade,
a mortalidade infantil e materna. Conta-
mos que existe fome no mundo e que ha
doencas negligenciadas, como a maldria,
que poderiam desaparecer ou ser contro-
ladas se os paises mais ricos e os politicos
o desejassem realmente.

COMO JORNALISTA, QUAL E A SUA
VISAO DA COBERTURA MEDIATICA
DOS CHAMADOS PAISES EM DE-
SENVOLVIMENTO?

Como referi acima, [a cobertura media-
tica] é muito escassa. A informacio sobre
Africa limita-se a mortes, catastrofes e
escandalos. A recente epidemia de ébola
evidencia a visdo absolutamente egoista
e egocéntrica dos paises desenvolvidos. E
uma forma de tratar um continente e os
seus habitantes que eu considero inadmis-
sivel e imoral: uma cobertura mediatica
impressionante para um doente de ébola
espanhol, alemao ou nova-iorquino e o si-
léncio para milhes de doentes em Africa,
onde, além disso, esta o foco de contagio.
Isto mostra o desequilibrio do mundo e
dos préprios media (e seus jornalistas).
A pobreza ¢ o grande problema do nosso
século. As desigualdades. Como ¢é possivel
que uma crianga esteja a morrer de fome

neste momento? Creio que os jornais de-
vem estar sempre a cobrir estes assuntos.

CRIOU HA VARIOS ANOS O BLOGUE
AFRICA NO ES UN PAIS QUANDO
PERCEBEU O QUAO POUCO SA-
BEMOS SOBRE ESTE CONTINENTE,
ALEM DAS IMAGENS DE SAFARIS,
GUERRA E FOME. COMO E QUE A
‘INTERNET’, OS ‘SMART-PHONES’
E OS ‘SOCIAL MEDIA’ ESTAO A AL-
TERAR A FORMA COMO A EUROPA
VE O CONTINENTE AFRICANO?

O blogue foi langado ha trés anos. E tem
sido um sucesso incrivel. Juntaram-se
autores e autores, temos imensos textos
para publicar. Nao conseguimos dar res-
posta. Estou extremamente feliz que te-
nha tanta repercussao, sobretudo por re-
presentar um aumento de conhecimento
sobre o que é Africa hoje... uma massa
de gente jovem ja conectada (o telemo-
vel é um elemento do quotidiano mes-
mo para os mais remotos povos indige-
nas) que sabe o que se passa no mundo,
préximo e distante. Os mais recentes
movimentos politicos em diversos pai-
ses (ndo nos esquecamos que existem
55 em Africa), como no Burkina Faso,
estdo directamente relacionados com a
rapidez de comunicagdo das noticias e a
conexdo entre as pessoas. Isto vai alte-
rar completamente o panorama politico,
cultural, tecnologico e social, claro. O te-
lemével fez de Africa uma outra Africa.

LOLA HUETE MACHADO


http://blogs.elpais.com/africa-no-es-un-pais/
http://blogs.elpais.com/africa-no-es-un-pais/
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http://www.acep.pt/Recursos/tabid/84/CategoryID/4/ProductID/35/PageIndex/1/language/pt-PT/Default.aspx
http://digital-storytelling.net/triangulosimperfeitos/
www.youtube.com/watch?v=EC-bh1YARsc 

http://humanitaire.revues.org/849
www.developmentinpractice.org/pt-br/journals/volume-19-n%C3%BAmeros-45
www.developmentinpractice.org/pt-br/journals/volume-19-n%C3%BAmeros-45
www.dochas.ie/Shared/Files/5/Illustrative_Guide_to_the_Dochas_Code_of_Conduct_on_Images_and_Messages.pdf 
www.dochas.ie/Shared/Files/5/Illustrative_Guide_to_the_Dochas_Code_of_Conduct_on_Images_and_Messages.pdf 
www.proximofuturo.gulbenkian.pt/observatorio/o-tratamento-dado-a-informacao-sobre-africa-pelos-media
www.proximofuturo.gulbenkian.pt/observatorio/o-tratamento-dado-a-informacao-sobre-africa-pelos-media
www.proximofuturo.gulbenkian.pt/observatorio/o-tratamento-dado-a-informacao-sobre-africa-pelos-media
www.ntd.co.uk/idsbookshop/details.asp?id=1298

www.ntd.co.uk/idsbookshop/details.asp?id=1298

http://siteresources.worldbank.org/INFORMATIONANDCOMMUNICATIONANDTECHNOLOGIES/Resources/The_Media_and_Development.pdf
http://siteresources.worldbank.org/INFORMATIONANDCOMMUNICATIONANDTECHNOLOGIES/Resources/The_Media_and_Development.pdf
http://repositorio.ipl.pt/handle/10400.21/364
http://repositorio.ipl.pt/handle/10400.21/364
http://siteresources.worldbank.org/EXTDEVCOMMENG/Resources/DevelopmentCommSourcebook.pdf
http://siteresources.worldbank.org/EXTDEVCOMMENG/Resources/DevelopmentCommSourcebook.pdf
http://siteresources.worldbank.org/EXTDEVCOMMENG/Resources/Participatorycommunication.pdf
http://siteresources.worldbank.org/EXTDEVCOMMENG/Resources/Participatorycommunication.pdf
www.granta.com/Archive/92/How-to-Write-about-Africa/Page-1

http://unesdoc.unesco.org/images/0021/002150/215097e.pdf
http://unesdoc.unesco.org/images/0021/002150/215097e.pdf
http://blogs.elpais.com/africa-no-es-un-pais
http://www.cmfd.org/
www.mediafordevelopment.org.uk
www.ngostorytelling.com 
http://social-media-for-development.org
http://social-media-for-development.org

BOAS PRATICAS

O MUNDO ESTA
FALANDO, VOCE
ESTA OUVINDO?

‘GLOBAL VOICES’ E MIDIA CIDADA

DAVI PADILHA BONELA
CO-EDITOR DA GLOBAL VOICES EM PORTUGUES

Hoje, a conversacao global chega até nos através de blogues,
sites, redes sociais, radios comunitarias, podcasts, videos, en-
tre outros. Cruza as fronteiras dos paises via sms ou e-mail;
é compartilhada na mesma velocidade em que um botio é
pressionado.

O poder de comunicar esta literalmente em nossas méaos. Os
fatos de qualquer lugar podem ser contados a qualquer hora,
por qualquer pessoa utilizando um telefone celular com aces-
so a internet. Mais do que uma simples conversa, o contetudo
produzido pelos cidaddos é uma fonte de informacgédo que re-
tirou da grande imprensa a exclusividade de noticiar.

A Global Voices é uma rede online que trabalha para aumen-
tar o poder dessa midia cidada, reportando, verificando e tra-
duzindo noticias e histdrias contadas pelas pessoas ao redor
do mundo. Inaugurada em 2005, no ambiente do Berkman
Center for Internet and Society da Universidade de Harvard,
atualmente ha centenas de pessoas engajadas, de diversas na-
cionalidades, inclusive dos paises de lingua portuguesa.

A rede estad presente em 167 paises e em 35 idiomas. Mantém
projetos que contam com autores, tradutores, pesquisadores
e especialistas de comunicagao online, a maioria voluntaria-
mente. O projeto Lingua estimula a producéo e a tradugdo
de artigos em diversos idiomas para superar as barreiras de
comunicagdo entre os povos. O Advocacy é composto por
blogueiros e ativistas em prol da liberdade de expressdo e

do livre acesso a informacao online. Ja Rising Voices fomen-
ta o acesso a internet nas comunidades menos presentes e
representadas online através de subsidios e de tutoriais so-
bre midia cidada. Ha ainda RuNet Echo, GVBooks e Tech-
nology for Transparence Network, que também utilizam a
comunicac¢io para o empoderamento das pessoas.

O conteudo da Global Voices, assim como da midia cidada
em geral, é diferente do produzido pela TV, radio, jornais
e sites de noticia. Primeiro, por abordar temas como direi-
tos humanos, questdes de género, etnicidade e liberdade de
expressdo. Depois, por cobrir paises que ficam em segundo
plano nas coberturas internacionais habituais. Além disso,
se cobre o mesmo assunto que a grande midia, mostra outra
perspectiva, dando a voz aos atores normalmente ignorados.
Também diferencia-se pela linguagem. Valoriza a diversida-
de de idiomas e suas varia¢des, como no Global Voices em
Portugués, que congrega os sotaques da lusofonia.

Ao amplificar as vozes da midia cidada, o Global Voices re-

vela um mundo vasto, plural, que esta falando... E vocé esta
ouvindo?

ESTE ARTIGO ESTA ESCRITO EM PORTUGUES DO BRASIL.
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www.globalvoicesonline.org
http://advocacy.globalvoicesonline.org/
http://rising.globalvoicesonline.org/
http://globalvoicesonline.org/-/special/runet-echo/
http://books.globalvoicesonline.org/
http://transparency.globalvoicesonline.org/
http://transparency.globalvoicesonline.org/

O DESENVOLVIMENTO NOS MEIOS DE COMUNICAGCAO

E indiscutivel o poder transformador dos media na tomada
de consciéncia sobre os problemas globais, nomeadamente
na luta contra a pobreza e a exclusdo social. Reconhecendo
isso, 6rgaos de comunicagio social de referéncia criaram nos
ultimos anos espagos dedicados a temas relacionados com
o Desenvolvimento a escala global. Apresentamos aqui trés
dessas iniciativas:

PLANETA FUTURO - EL PAIS Planeta Futuro é uma sec-
¢do do jornal El Pais dedicado ao desenvolvimento sustenta-
vel, centrando-se em temas como os efeitos da globaliza¢ao,
os desafios na alimentacdo, na saude, no emprego e na edu-
cacdo, a inovagdo como motor para o desenvolvimento ou
as alteracoes climaticas. Co-financiada pela Bill and Melinda
Gates Foundation, a sec¢do é da responsabilidade de jorna-
listas e colaboradores do El Pais espalhados pelo mundo em
colabora¢do com diferentes especialistas que fornecem anali-
ses enriquecedoras do debate publico sobre questdes cruciais

para a cidadania.

GLOBAL DEVELOPMENT - THE GUARDIAN O jornal bri-
tanico The Guardian lancou, em 2010, a editoria Global Develo-
pment com o objectivo de estimular o debate e a reflexdo sobre
questdes relacionadas com o Desenvolvimento. Apesar de par-
cialmente financiado pela Bill and Melinda Gates Foundation,
¢ editorialmente independente e reune artigos de opinido, no-
ticias, recursos e dados estatisticos sobre as principais questdes
que afectam a vida de milhdes de pessoas nos paises em desen-
volvimento.

BBC MEDIA ACTION A BBC Media Action ¢ uma organi-
zacgdo sem fins lucrativos da iniciativa da BBC, financeira e
legalmente independente desta, porém regida pelos mesmos
valores. Centra-se nas questdes do desenvolvimento inter-
nacional, recorrendo ao poder dos media e da comunicagao
como forma de lutar contra a pobreza e informar as pessoas
sobre os seus direitos. A BBC Media Action promove também
um jornalismo de qualidade, recorrendo a diferentes supor-
tes de comunicacao (online, radio, imprensa), numa perspec-
tiva de parceria e capacitagdo dos actores locais, nomeada-
mente jornalistas e 6rgdos de comunicagio social dos paises

em desenvolvimento.

RADIO VOZ DO QUELELE. GUINE-BISSAU. ACEP 2014
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http://elpais.com/elpais/planeta_futuro.html
http://www.theguardian.com/global-development
http://www.bbc.co.uk/mediaaction/

EM REDE

PANOS LONDON:

ILLUMINATING VOICES

VANESSA MOREIRA
SECRETARIADO DA PLATAFORMA PORTUGUESA DAS ONGD

A PANOS LONDON foi oficialmente fundada em 1986 en-
quanto projecto que deu origem a uma parceria global dina-
mica — Panos Network — com a missdo de promover o desen-
volvimento sustentavel e o pluralismo.

O trabalho da PANOS LONDON centrou-se sobretudo na
promocao de uma discussdo informada e inclusiva em torno
do Desenvolvimento, abordando temadticas como as altera-
¢oes climaticas, a governacgao, a saude publica e a informacao
social, a seguranca humana e as migragdes ou a investigacao
em comunicac¢ao.

‘O TRABALHO DA PANOS LONDON
CENTROU-5E SOBRETUDO NA
PROMOCAO DE UMA DISCUSSAO
INFORMADA E INCLUSIVA EM TORNO
DO DESENVOLVIMENTO!

Transversal a todos os projectos que desenvolveu foi a vonta-
de de colocar os mais marginalizados e mais pobres no cen-
tro da tomada de decisdes que afectam as suas vidas.

Neste sentido, o trabalho da PANOS LONDON baseou-se em
quatro pilares distintos: voz, garantindo que as vozes margi-
nalizadas tinham espago para serem ouvidas; didlogo, promo-
vendo troca de ideias para a melhoria da tomada de decisdo e
da responsabilizacdo; media, melhorando a qualidade destes
nos paises em desenvolvimento; e tecnologias da informagao
e comunicagdo, fomentado a participacgdo, a democracia e a
responsabilizagao.

Importa aqui destacar o projecto “Linking southern journa-
lists” que procurou aumentar e facilitar o acesso a informagao,
original e com qualidade, relacionada com a vida das pessoas
nos paises em desenvolvimento feitas por jornalistas locais.

A PANOS LONDON acabou por se extinguir em 2013, apds
26 anos de trabalho no campo dos media e Comunicagédo
para o Desenvolvimento. Durante esse periodo, a instituigdo
juntou um conjunto de recursos informacionais e jornalis-
ticos, disponiveis num arquivo online, que trouxe a luz os
assuntos nao reportados e deu voz a muitas pessoas em si-
tuacdes de pobreza.

A prossecugdo deste objectivo foi pautada pela convic¢ao de
que a Comunicacgdo deve estar no centro do Desenvolvimento
Sustentével: é através da Comunicag¢do que os governos se tor-
nam mais transparentes, responsaveis e reactivos as necessi-
dades dos seus cidadaos; é pela Comunicagao que a Sociedade
Civil consegue aceder a informac¢ao e fomentar a monitori-
zagdo do desempenho governativo, criar redes de individuos,
grupos e organizacdes que a fortalecem e na qual os envolve
facilitando os processos de mudanga; é por via da Comunica-
¢do, apoiada em media diversos, dindmicos e livres, que é pos-
sivel colocar na agenda publica os temas do Desenvolvimento
e responsabilizar os decisores politicos” depois de “Transversal
a todos os projectos que desenvolveu foi a vontade de colocar
os mais marginalizados e mais pobres no centro da tomada de
decisdes que afectam as suas vidas.

PANOS NETWORK:

PANOS INSTITUTE SOUTHERN AFRICA
INSTITUTO PANOS AFRIQUE DE L’OUEST
PANOS EASTERN AFRICA

PANOS CARIBE

PANOS SOUTH ASIA

INSTITUT PANOS EUROPE
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EM REDE

CONTAR HISTORIAS
POSITIVAS SOBRE O
DESENVOLVIMENTO

HANS ZOMER
DIRECTOR DA DOCHAS - THE IRISH ASSOCIATION OF
NON-GOVERNMENTAL DEVELOPMENT ORGANISATIONS

Um dos maiores problemas das ONGD prende-se com o facto
de as “boas noticias” ndo fazerem manchetes.

A atengdo dos media nas “noticias” - no inesperado e no dra-
matico, melhor dizendo - significa que estamos a desperdigar
algumas das maiores histérias do nosso tempo. A melhoria lenta
das condigoes de vida, o aumento gradual das taxas de matricu-
la na escola e os progressos constantes no sentido da redu¢io da
pobreza extrema sdo processos que requerem tempo para fazer
boas histérias para os media. Um estudo levado a cabo pela D6-
chas concluiu que mais de metade da populacio na Irlanda acha
que Africa ndo estd numa situacio melhor do que hé 20 anos-
apesar das fortes evidéncias que atestam um grande crescimento
economico no continente. A questdo ¢ que as noticias positivas
sobre os paises em desenvolvimento simplesmente ndo fazem
manchetes, ndo chamam a atencao.

Estas sdo algumas das outras grandes historias que poucas pes-
soas terdo visto nos meios de comunicagio ditos mainstream:

/ Hd apenas 20 anos, muitos dos paises que actualmente sio
FINANCIADORES bem posicionados faziam parte da lista de
paises RECEPTORES da ajuda ao desenvolvimento, ou esta-
vam a fazer a transigdo para deixar de o ser

/ Nove em cada dez criangas em idade escolar estdo agora a
frequentar a escola - um feito histérico

/ Africa “estd repleta de uma nova e emergente geracdo de pes-
soas inovadoras, com pensamento criativo e empreendedoras
audazes que constantemente inventam e desenvolvem novas
tecnologias”

Estas, e muitas outras histérias que merecem ser contadas,
aparecem no nosso servico noticioso “The World’s Best News”
(disponivel no Facebook, Tumblr, Instagram e Flipboard).

Ao dar destaque a histérias de mudanga que ilustram os enor-
mes progressos que tém vindo a registar-se em muitos paises
em desenvolvimento, é nossa inten¢do ajudar a equilibrar a ce-
gueira 6bvia que muitos dos principais meios de comunicagdo
desenvolveram quando se trata do mundo global.

Muitas das mudangas mais importantes no nosso mundo nio
sdo repentinas, nem dramaticas, sdo, sim, mudangas lentas e
progressivas, nunca fazendo manchetes mas antes alterando
gradual e inexoravelmente o contexto no qual trabalhamos e
vivemos. Mudangas estas que sdo demasiado subtis, ou dema-
siado graduais, para que o nosso insaciavel apetite por “noti-
cias” se aperceba.

A historia geral do “desenvolvimento global” é positiva, apesar
de ndo o parecer, visto que frequentemente os media e os rela-
torios das proprias ONG destacam os muitos problemas com
0s quais os paises em desenvolvimento se deparam.

O “The World’s Best News” é um servico noticioso com histo-
rias que ndo fazem parte das noticias convencionais, mas que
sdo igualmente importantes e muitas vezes surpreendentes.
Este servico é a nossa tentativa de desafiar o pensamento co-
lectivo acerca da ajuda ao desenvolvimento e de empoderar as
pessoas para que possam tomar decisdes informadas sobre o
mundo em que vivemos.
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http://www.dochas.ie/
http://www.dochas.ie/
http://instagram.com/p/oDMgOrx4HJ/
http://instagram.com/p/oDMgOrx4HJ/
http://instagram.com/p/oDMgOrx4HJ/
http://instagram.com/p/oDMgOrx4HJ/
http://instagram.com/p/oDMgOrx4HJ/
http://instagram.com/p/oDMgOrx4HJ/
www.forbes.com/sites/mfonobongnsehe/2014/02/13/seven-innovative-products-from-africa-you-should-know
www.forbes.com/sites/mfonobongnsehe/2014/02/13/seven-innovative-products-from-africa-you-should-know
www.forbes.com/sites/mfonobongnsehe/2014/02/13/seven-innovative-products-from-africa-you-should-know
www.forbes.com/sites/mfonobongnsehe/2014/02/13/seven-innovative-products-from-africa-you-should-know
http://worldsbestnews.tumblr.com/
https://www.facebook.com/TheWorldsBestNews
http://worldsbestnews.tumblr.com/
http://instagram.com/worldsbestnews
https://flipboard.com/section/the-world's-best-news-bHsSV6
http://worldsbestnews.tumblr.com/

AIDWATCH

AID TRANSPARENCY
INDEX 2014

GRUPO DE TRABALHO AIDWATCH DA PLATAFORMA
PORTUGUESA DAS ONGD

Lancado a 8 de Outubro pela Publish What you Fund, o In-
dice de Transparéncia da Ajuda ao Desenvolvimento 2014
(ATI, na sigla em inglés) é um relatério anual que avalia o
desempenho dos principais financiadores internacionais nes-
te dominio e tem-se afirmado como o principal instrumento
para avaliagdo qualitativa dessa transparéncia relativamente a
68 organizagdes e agéncias internacionais de Ajuda ao Desen-
volvimento, de entre as quais o Camdes - Instituto da Coope-
racdo e da Lingua, IP, entidade publica nacional responsavel
pela coordenagdo e execugdo das politicas publicas de Coope-
rac¢do para o Desenvolvimento.

As conclusdes do ATT de 2014 sublinham que, apesar dos com-
promissos internacionais sobre a transparéncia reiteradamen-
te assumidos pelos decisores politicos, a maioria dos financia-
dores europeus continua a ndo disponibilizar, publicamente e
de forma facilmente acessivel, informacao suficiente para uma
avaliacao eficaz dos seus projectos e actividades de Coopera-
¢do para o Desenvolvimento.

Num rankingliderado este ano pelo Programa das Na¢des Uni-
das para o Desenvolvimento e em que a China ocupa o ultimo
lugar pelo segundo ano consecutivo, a nivel europeu tem-se
acentuado a diferenca entre as organizagdes com melhor e pior
desempenho. A maioria dos doadores da Unido Europeia (UE)
tem registado progressos quase nulos e 19 Estados-Membros
da UE sio classificados no ATT nas categorias de desempenho
“fraco” ou “muito fraco’, incluindo Itlia, Letonia, Luxemburgo,
Grécia e Portugal.

PORTUGAL NA 272 POSICAO DO ‘RANKING’

Relativamente a Portugal, o Camées, I.P. ocupa o 27° lugar en-
tre 50 financiadores bilaterais, com uma pontuagdo global de

A MAIORIA DOS FINANCIADORES
EUROPEUS CONTINUA A NAO
DISPONIBILIZAR [...] INFORMACAO
SUFICIENTE PARA UMA AVALIACAO
EFICAZ DOS SEUS PROJECTOS E
ACTIVIDADES DE COOPERACAO PARA O
DESENVOLVIMENTO!

26,5%, construida através da analise de 39 indicadores. Apesar
deste resultado globalmente baixo, o relatério assinala que sdo
varios os progressos registados face a 2013, sublinhando um
bom desempenho ao nivel da publicacdo de informacdo finan-
ceira e de planeamento global. E ao nivel dos dados financeiros
sobre projectos e actividades especificas e da respectiva avalia-
¢do de impacto que se verificam as principais falhas de Portugal.

Pedro Krupenski, Presidente da Plataforma Portuguesa das
ONGD, referiu que “¢ justo assinalar os progressos verificados.
Contudo, numa conjuntura em que os recursos alocados a coo-
peragdo para o desenvolvimento sdo escassos, ¢ (ainda mais)
fundamental garantir que a aplicacdo do dinheiro publico seja
eficaz face aos objectivos propugnados e ao impacto que tem
na vida das pessoas. Como tal, é precisamente na area da ava-
liagdo de impacto das actividades de cooperagdo que terdo que
se verificar progressos urgentes. Doutro modo corre-se o sério
risco de se gastar muito em muito pouco, no que diz respeito
a melhoria de condi¢des de vida das comunidades apoiadas”

AID TRANSPARENCY INDEX

2014 REPORT ma‘;‘;“;‘%’f‘“'
por PUBLISH WHAT YOU FUND

em 2014

lingua INGLESA
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http://backoffice.plataformaongd.pt/documentacao/site/Repositorio/Documentos/Publica%C3%A7%C3%B5es/ATI%202014_Final%20report.pdf
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EDUCACAO piro
DESENVOLVIMENTO

O MUNDO QUE
TEMOS, O MUNDO
QUE QUEREMOS...

GRUPO DE TRABALHO DE EDUCAGAO PARA O DESEN-
VOLVIMENTO DA PLATAFORMA PORTUGUESA DAS ONGD

Realizou-se, no passado dia 28 de Outubro, o 1.° Féorum de
Educagao para o Desenvolvimento (ED) em Portugal.

O acolhimento deste féorum na Assembleia da Republica,
sob o tema “a importancia do exercicio da cidadania global’,
permitiu ndo sé sublinhar a importancia da matéria na ac-
tualidade e reforcar o reconhecimento institucional da ED,
como também reflectir sobre a centralidade de uma partici-
pagdo cidada activa e atenta, como base da sustentabilidade
da prépria democracia. Nesta medida, criar espacos de par-
ticipacdo mais proximos e acessiveis dos cidadios e cida-
das, onde todos/as possam ter voz nas tomadas de decisao
e todos/as se possam co-responsabilizar revelou-se, neste
féorum, como algo a desenvolver e a refor¢ar no exercicio
auténtico da cidadania.

Partindo da perspectiva do mundo que temos para o mundo
que queremos, foi clara a necessidade de procurarmos um
modelo de ED assente no respeito e valorizacao de todas as
formas de saber, em que a resposta a problemas e desafios
globais exigira sempre uma compreensio partilhada de uma
consciéncia global, como um problema comum. De facto, as
tensodes entre o local e o global num mundo cada vez mais
globalizado foram também alvo de reflexdo, apresentando-
-se 0 local como o palco da diversidade cultural e da dife-
renga, no qual ha necessidade de fazer compromissos. Na
verdade, o global concretiza-se sempre no local, pois, como
foi refor¢ado, as ac¢des individuais tém um impacto global:
pensar global e agir local.

Neste caminho, a Escola assume um papel imprescindivel,
cuja centralidade e metodologias importa rever. Quer-se
uma escola ndo centrada em resultados, mas sim num mo-

delo de desenvolvimento pessoal e cidadao, que nédo sé seja
espelho da complexidade da sociedade, mas que, sobretu-
do, seja capaz de se constituir como um instrumento critico
para o desenvolvimento.

A escola ndo ¢, no entanto, o unico agente neste caminho de
aprendizagem. O poder politico e as proprias familias sdo
espacos importantes que, como foi notado no féorum, devem
ser privilegiados no trabalho de tomada de consciéncia do
que ¢ a Cidadania Global.

... E COMO CHEGAMOS LA?

Como exemplos do caminho a tragar, foram deixados alguns
desafios: desde envolver e estimular um compromisso efec-
tivo dos cidaddos/as, a longo prazo; reconhecer e valorizar
activamente riquezas e recursos ndo materiais e até, no am-
bito especifico da ED, repensar a ldgica da avaliagdo e anali-
se dos resultados. Aqui, sera necessario reflectir exactamente
sobre o que significam os resultados e como os medir, até
porque, como foi destacado no férum, se avaliarmos a ED
pelos padrdes da Cooperacido para o Desenvolvimento, cor-
remos o risco de falhar.

Outro dos desafios langados foi o de refor¢ar o compromis-
so com a Estratégia Nacional de Educa¢do para o Desen-
volvimento (ENED), e de a avaliar, de forma permanente,
juntando forcas entre parceiros, e destacar e aprender com
as praticas ja implementadas, ndo esquecendo os fundos de
financiamento, as organiza¢des mais recentes ou de peque-
nas dimensodes ou até outros actores, como as autarquias.

Foi também evidenciada a necessidade de clarificar o que
entendemos por Educagdo para o Desenvolvimento ou Edu-
cagdo para a Cidadania Global, ndo receando a questao cen-
tral: “Temos poder para mudar o que sentimos como injusto
no mundo? E pensar juntos renovadamente a teoria da mu-
danga: acreditamos, de facto, na mudang¢a?”

Estes desafios e questdes deixadas em aberto ndo podem fa-
zer parte, tal como o férum ED, a ENED, os estudos apresen-
tados e o trabalho partilhado, de um “momento isolado” ou
de um ponto de chegada, mas devem constituir sim um pon-
to de partida para continuarmos todo/as e conjuntamente
esta reflexdo para a acgdo sobre o mundo que temos, o mun-
do que queremos e de que modo podemos “chegar 13"
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PUBLICACOES

Global Education
in Portugal

GLOBAL EDUCATION

IN PORTUGAL
THE EUROPEAN GLOBAL EDUCATION
PEER REVIEW PROCESS

por GENE - GLOBAL EDUCATION
NETWORK EUROPE

em 2014

lingua INGLESA

GUIA DEL RELATO

EL ARTE DE TEMDER PUENTES
MEDIAMTE TECHICAS MARRATIVAS

GUIA DEL RELATO:

EL ARTE DE TENDER
PUENTES MEDIANTE
TECNICAS NARRATIVAS

por AGENCIA SUIZA PARA EL DE-
SARROLLO Y LA COOPERACION
em 2006

lingua ESPANHOLA

Este é um guia pratico que se des-
tina a organizagdes interessadas em
utilizar o relato como forma de ca-
pitalizar experiéncias e transferir
aprendizagens. Propoe diferentes
métodos, reflectindo sobre os aspec-
tos praticos e também sobre os ris-
cos inerentes a estas técnicas.

Apresentado oficialmente na
Assembleia da Republica no dia
28 de Outubro de 2014, o relato-
rio analisa o estado da educagéo
global em Portugal com base
numa consulta que contou com o
envolvimento de ministérios, co-
missoes parlamentares, sociedade
civil, entre outros sectores.

Este relatério, que resulta de um
exame inter-pares, realca a qua-
lidade do trabalho desenvolvido
no ambito da Estratégia Nacional
de Educagéo para o Desenvol-
vimento (ENED) e apresenta
algumas recomendacgdes, por
exemplo, a necessidade de capaci-
tacdo das organizagdes para que
o bom trabalho da fase de inicial
de implementa¢do da ENED se
mantenha.

. Agenda 2063

The Africa We Want

AGENDA 2063
THE AFRICA WE WANT

por AFRICAN UNION COMMISSIO—-
Nedi¢do CIVICUS & STAKEHOLDER
FORUM

em 2014

lingua INGLESA

A Agenda 2063 apresenta 67 ideias
e aspiragoes para que o futuro do
continente africano seja um futuro
melhor: para uma Africa mais pros-
pera com base no desenvolvimento
sustentavel e no crescimento inclu-
sivo, onde a boa governagao, a de-
mocracia, o respeito pelos Direitos
Humanos, a justica e a paz sejam
uma realidade.

SUR
COMMEMORATIVE ISSUE:
HUMAN RIGHTS IN MOTION

por CONECTAS
em 2014
lingua INGLESA

Esta edi¢ao especial da Revista
SUR analisa a evolu¢do do mo-

2014

GLOBAL HUNGER INDEX
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GLOBAL HUNGER
INDEX 2014
THE CHALLENGE OF HIDDEN HUNGER

por INTERNATIONAL FOOD POLICY
RESEARCH INSTITUTE

em 2014

lingua INGLESA

O Indice apresenta os progressos na
redu¢iao da propor¢io de pessoas
com fome no mundo e descreve o
que tem sido feito no sentido de ali-
viar a falta de nutrientes essenciais
na alimentac¢io e de como sustenta-
velmente promover a seguranga ali-
mentar, propondo recomendagdes
de politicas.
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vimento dos Direitos Humanos
na ultima década, destacando os
progressos tecnologicos e como
estes contribuiram para o cresci-
mento dos movimentos sociais.

O resultado é um roteiro sobre o
movimento global dos Direitos
Humanos no século XXI, traga o
panorama actual e para onde este
se dirige, estando organizado em
seis categorias: linguagem, temas,
perspectivas, vozes, ferramentas e
multipolaridade.

Aborda ainda como o empode-
ramento das organizagdes do Sul
contribui para que estas tenham
uma maior influéncia na defini¢do
da agenda de desenvolvimento.

A revista foi criada hd dez anos
com o objectivo de fortalecer os
lagos entre académicos e activistas
do Sul Global que trabalham no
dominio dos Direitos Humanos.

WERLD
ECQNOMIC
FORUM

#4 apart

The Global Gender

Gap Report
2014

:

I

Thi

THE GLOBAL GENDER
GAP REPORT 2014

por WORLD ECONOMIC FORUM
em 2014
lingua INGLESA

Este relatorio, que vem sendo de-
senvolvido desde 2006, permite
quantificar a importancia das dis-
paridades baseadas no género ao
longo do tempo e identifica os pai-
ses tidos como modelos na afecta-
¢do equitativa de recursos. A anali-
se foi centrada nas dreas da saude,
educagio, economia e politica.


http://www3.weforum.org/docs/GGGR14/GGGR_CompleteReport_2014.pdf 
http://www.gene.eu/publications/GENE_NationalReportPortugal.pdf
http://www.conectas.org/Arquivos/edicao/pdfs/edicao-20141111141842513-12577604.pdf
http://www.sparknow.net/publications/SDC_Story_Guide_es.pdf 
http://cdn2.hubspot.net/hub/390229/file-1786530712-pdf/140922_GHI_2014_web.pdf?t=1413209715647  
http://agenda2063.au.int/en/sites/default/files/agenda2063_popular_version_05092014_EN.pdf
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NOV 2014

17-19. EU GRANTS: HOW
TO OBTAIN EUROPEAID
FUNDING? | organizado por
MDF | BRUXELAS

20. DEBATE EM TORNO DO
LIVRO “DA GUINE PORTU-
GUESA A GUINE-BISSAU:
UM ROTEIRO” | organizado
por CEI-IUL | LISBOA

20. VI JORNADAS DO
AMBIENTE, ENERGIAS E
ALTERACOES CLIMATICAS
E Il ENCONTRO REGIONAL
DE EDUCACAQO PARA O

DEZ 2014

01. IV SIMPOSIO INTERNA-
CIONAL DA AMONET - “A
MULHER COMO FACTOR
DE DESENVOLVIMENTO

| organizado por AMONET |
LISBOA

03-04. CONFERENCIAS
DE LISBOA | organizado por
vérias Organizagdes | LISBOA

JAN 2015

09. DIPLOMA DE ESPE-
CIALIZACAO EM COOPE-
RACAO PARA O DESEN-
VOLVIMENTO (DECODE)

| organizado por INA | SANTA
MARIA DA FEIRA

JUL 2015

08-10. EUROPEAN CON-
FERENCE ON AFRICAN
STUDIES 2015 | organizado
por IMAF e LAM | PARIS

DESENVOLVIMENTO SUS-
TENTAVEL | organizado por
CIDAADS, Centro de Infor-
magdo Europe Direct Aveiro e
CEIS20 | AVEIRO

21. MOVICA - MOSTRA DE
VIDEO E CINEMA AFRICA-
NO | organizado por ATACA |

PORTO

26. CICLO DE CINEMA
DIREITOS E DESENVOL-
VIMENTO | organizado por
Plataforma ONGD e UNRIC |
LISBOA

04. CONGRESSO “CLIMA
2014" | organizado por APEA |
AVEIRO

04-05. CONGRESSO IN-
TERNACIONAL DE SAUDE
HUMANITARIA | organizado
por Passo Positivo e Universida-
de Fernando pessoa | PORTO
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27. SEMINARIO “EMPREEN-
DEDORISMO E INCLUSAO
SOCIAL: QUE PAPEIS PARA
O ESTADO, O MERCADO E
SOCIEDADE CIVIL?” | orga-
nizado por APDES | PORTO

27. XI CONGRESSO IN-
TERNACIONAL DO CPR -
“MEDITERRANEO, A
ULTIMA FRONTEIRA” |
organizado por CPR | LISBOA

05-08. 6TH WORLD SO-
CIAL FORUM ON MIGRA-
TION | organizado por WSEM e
SAFMM | JOANESBURGO

10. LIVE FREEDOM Il | orga-
nizado por Amnistia Internacio-
nal Portugal | LISBOA


http://www.plataformaongd.pt/agenda/
http://plataformaongd.pt/agenda/evento.aspx?id=1221
http://plataformaongd.pt/agenda/evento.aspx?id=1321
http://plataformaongd.pt/agenda/evento.aspx?id=1317
http://plataformaongd.pt/agenda/evento.aspx?id=1320
http://plataformaongd.pt/agenda/evento.aspx?id=1323
http://plataformaongd.pt/agenda/evento.aspx?id=1322
http://plataformaongd.pt/agenda/evento.aspx?id=1223 
http://www.plataformaongd.pt/agenda/evento.aspx?id=1312 
http://plataformaongd.pt/agenda/evento.aspx?id=1315 
http://plataformaongd.pt/agenda/evento.aspx?id=1225 
http://plataformaongd.pt/agenda/evento.aspx?id=1309
http://www.plataformaongd.pt/agenda/evento.aspx?id=1281 
http://plataformaongd.pt/agenda/evento.aspx?id=1305 
http://www.plataformaongd.pt/agenda/evento.aspx?id=1313 
http://plataformaongd.pt/agenda/evento.aspx?id=1310  

ABRAGO ASSOCIACAO DE APOIO A
PESSOAS COM VIH/SIDA

ACEP ASSOCIACAO PARA A COOPERACAO
ENTRE OS POVOS

ACGB ASSOCIACAO DE COOPERACAQ
COM A GUINE-BISSAU

ADDHU ASSOCIACAO DE DEFESA DOS
DIREITOS HUMANOS

ADPM ASSOCIACAO DE DEFESA DO
PATRIMONIO DE MERTOLA

ADRA ASSOCIACAO ADVENTISTA PARA
O DESENVOLVIMENTO, RECURSOS E
ASSISTENCIA

AIDGLOBAL ACCAQ E INTEGRACAO PARA
O DESENVOLVIMENTO GLOBAL

AJAP ASSOCIACAO DOS JOVENS
AGRICULTORES DE PORTUGAL

AMU COOPERACAO E SOLIDARIEDADE
LUSOFONA POR UM MUNDO UNIDO
APCD ASSOCIACAO PORTUGUESA DE
CULTURA E DESENVOLVIMENTO

APDES AGENCIA PIAGET PARA O
DESENVOLVIMENTO

APF ASSOCIACAQ PARA O PLANEAMENTO
DA FAMILIA

APOIAR ASSOCIACAO PORTUGUESA DE
APOIO A AFRICA

ASSOCIAGAO HELPO

ASSOCIAGAO PAR RESPOSTAS SOCIAIS
ATA ASSOCIACAO TROPICAL AGRARIA
ATLAS ASSOCIACAO DE COOPERACAO
PARA O DESENVOLVIMENTO

BATOTO YETU PORTUGAL ASSOCIACAO
CULTURAL E JUVENIL

CARITAS PORTUGUESA

CEAUP/ONGD CENTRO DE ESTUDOS
AFRICANOS DAS UNIVERSIDADE DO PORTO
CHAPITO

CIDAC CENTRO DE INTERVENCAO PARA O
DESENVOLVIMENTO AMILCAR CABRAL
CPR CONSELHO PORTUGUES PARA OS
REFUGIADOS

EQUIPA D’AFRICA

EAPN PORTUGAL REDE EUROPEIA
ANTI-POBREZA

ESO ENGENHO E OBRA - ASSOCIACAO PARA
O DESENVOLVIMENTO E COOPERAGAQ
EPAR DESENVOLVIMENTO, ENSINO
FORMAGCAO E INSERCAO, CRL

FCL FUNDACAO CIDADE DE LISBOA

FEC FUNDAGCAO FE E COOPERACAQ

FGS FUNDACAO GONCALO DA SILVEIRA
FUNDAGAO BOMFIM

FUNDAGAO CHAMPAGNAT

FUNDAGAO TERESA REGOJO PARA O
DESENVOLVIMENTO

G.A.S. PORTO GRUPO DE ACCAO SOCIAL
DO PORTO

GRAAL ASSOCIACAO DE CARACTER
SOCIAL E CULTURAL

GTO LX GRUPO DE TEATRO DO OPRIMIDO
IED INSTITUTO DE ESTUDOS PARA O
DESENVOLVIMENTO

IMVF INSTITUTO MARQUES DE VALLE FLOR
ISU INSTITUTO DE SOLIDARIEDADE E
COOPERACAO UNIVERSITARIA

LEIGOS PARA O DESENVOLVIMENTO
LIGAR A VIDA ASSOCIACAO DE GESTAO
HUMANITARIA PARA O DESENVOLVIMENTO
MDM - P MEDICOS DO MUNDO PORTUGAL
MENINOS DO MUNDO

St
A Xy

MG MEMORIAS E GENTES - ASSOCIACAO
HUMANITARIA

MONTE DESENVOLVIMENTO ALENTEJO
CENTRAL - ACE

MSH MISSAO SAUDE PARA A HUMANIDADE
MUNDO A SORRIR ASSOCIACAO DE
MEDICOS DENTISTAS SOLIDARIOS
PORTUGUESES

OIKOS COOPERACAQ E DESENVOLVIMENTO
OMAS / LEIGOS DA BOA NOVA

ORBIS COOPERACAQ E DESENVOLVIMENTO
PRO DIGNITATE FUNDACAO DE DIREITOS
HUMANOS

RAIA HISTORICA ASSOCIACAO DE DESEN-
VOLVIMENTO DO NORDESTE DA BEIRA
ROSTO SOLIDARIO ASSOCIACAO DE
DESENVOLVIMENTO SOCIAL E HUMANO
SAUDE EM PORTUGUES

SOLSEF SOL SEM FRONTEIRAS

SOPRO SOLIDARIEDADE E PROMOCAO
TERRAS DENTRO ASSOCIACAO PARA O
DESENVOLVIMENTO INTEGRADO

TESE ASSOCIACAQ PARA O
DESENVOLVIMENTO

UMP UNIAO DAS MISERICORDIAS
PORTUGUESAS

UNICEF COMITE PORTUGUES PARA A UNICEF
URB-AFRICA ASSOCIACAO PARA A COOPE-
RACAO E O DESENVOLVIMENTO URBANO
VIDA VOLUNTARIADO INTERNACIONAL
PARA O DESENVOLVIMENTO AFRICANO
VITAE ASSOCIACAO DE SOLIDARIEDADE

E DESENVOLVIMENTO INTERNACIONAL
VSF VETERINARIOS SEM FRONTEIRAS
PORTUGAL

WACT WE ARE CHANGING TOGETHER

CAMOES
INSTITUTO  _
DA COOPERAGAO
E DA LiNGUA

PORTUGAL

MINISTERIO DOS NEGOCIOS ESTRANGEIROS

COM O APOIO



